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Zielgruppen ONE Markant Magazin

Drogeriemärkte

Convenience- 
Kanäle  / Kioske 

Baumärkte /
Gartencenter /
Technikmärkte

Online-Shops

Verbrauchermärkte
und SB-Warenhäuser

SB-Geschäfte  /
Supermärkte

Cash & Carry/
Großver- 
braucher

Inhaber /
Geschäftsführer /

Sortimentsverantwortliche /
Einkaufsleiter /
Vertriebsleiter
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Kurzcharakteristik  Das ONE Markant Magazin ist das crossmediale Fachmagazin für die Fach- und Führungskräfte der 

Markant Handelspartner, mit inhaltlichem und vertrieblichem Schwerpunkt im LEH. 

Es richtet sich gezielt an über 200 Markant Handelspartner (Food, Drogerie sowie Nonfood) aus 

Groß- und Einzelhandel sowie an die angeschlossenen selbstständigen Einzelhändler. 

Im Mittelpunkt des ONE Markant Magazins stehen Markt- und Produkttrends sowie aktuelle Branchen- und 

Strategiethemen. Hintergrundberichte zu Marketingstrategien, Sortiments- und Vertriebskonzepten von 

Handels- und Industrieunternehmen informieren die Entscheider kompakt und praxisnah.

Inhalte   Strategie & Lösungsansätze 

Sortiment & Markenförderung 

Neue Produkte & Verkaufsförderung 

Marktforschung & News

Zielgruppen   Geschäftsführer 

 Selbstständige Einzelhändler  

 Markt- und Filialleiter  

 Sortimentsverantwortliche  

 Einkaufsleiter  

 Vertriebsleiter 

 Facheinkäufer der Handelsunternehmen 

 Vertriebs- und Marketingverantwortliche in Industrieunternehmen

Das Markant Magazin  … ist eine Plattform für starke Marken 

… hat ein Gespür für Trendthemen 

… bietet Fachwissen in kompakter und informativer Form 

… erreicht in der DACH-Region Partnerunternehmen und deren Entscheider
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Ausgabe Termine Schwerpunktthemen Weitere Themen Messen / Ausstellungen

2
Februar

ET:  29.01.2024
AS:  21.12.2023
DU:  08.01.2024

• Süßwaren & salzige Snacks
• Frühstücksprodukte
• Spirituosen
• Obst & Gemüse
• Free-from
• Heimtierbedarf

• ISM
• Fruit Logistica
• BioFach/Vivaness
• EuroCIS

28.01.-31.01. / Köln
07.02.-09.02. / Berlin
13.02.-16.02. / Nürnberg
27.02.-29.02. / Düsseldorf

3
März

ET:  29.02.2024
AS:  30.01.2024
DU:  05.02.2024

• Feinkost
• Bioprodukte
• Tabakwaren & Alternativen
• Heißgetränke
• Drogeriewaren

• Internorga
• ProWein
• IAW

08.03.-12.03. / Hamburg
10.03.-12.03. / Düsseldorf
04.03.-06.03. / Köln

4
April

ET:  25.03.2024
AS:  26.02.2024
DU:  04.03.2024

• Fußball EM 2024
• Grill Special Teil 1 
• Brot- und Backwaren
•  Plant-based
• Tiefkühlkost & Eiscreme-Trends 
• Süßwaren Trends 

• Markant Handelsforum 24.04.-25.04. 
 125. Markant Handelsforum,
Karlsruhe

5
Mai

ET:  29.04.2024
AS:  02.04.2024
DU:  08.04.2024

• Sommerparty / Getränke-Special 
• Grill Special Teil 2
• Molkereiprodukte
• Beilagen
• Convenience
• Ladenbau

• PLMA
• MLF Tagung 12.05.-15.05.

6
Juni

ET:  28.05.2024
AS:  30.04.2024
DU:  06.05.2024

• Tabakwaren & Alternativen
• Frühstücksprodukte
• Tiefkühlkost
• Herbstaktionen (Produkte): Wies´n/Halloween
• Wein, Sekt, Champagner

Mediadaten 2024 | Themenplan und Termine



Konkrete Platzierungswünsche sollten spätestens 14 Tage vor Anzeigenschluss beim Verlag angefragt werden.
Fehler und Themenänderungen vorbehalten.

 
       

7
Juli

ET:  28.06.2024
AS:  03.06.2024
DU:  10.06.2024

• Brot- und Backwaren
• Alkoholfreie Getränke
• Länderspecial: Griechenland
• Fleisch- und Wurstwaren
• Molkereiprodukte
• High Protein

8
August

ET:  29.07.2024
AS:  01.07.2024
DU:  08.07.2024

• Süßwaren & Salzige Snacks
• Bier- und Biermixgetränke
• Plant-based
• Heimtierbedarf
• Länderspecial: Frankreich

9
September

ET:  30.08.2024
AS:  05.08.2024
DU:  12.08.2024

• Wintergrillen
• Brot- und Backwaren
• Obst & Gemüse
• Feinkost
• Wein, Sekt, Champagner
• Tiefkühlkost

• Markant Handelsforum
• InterTabac
• MLF Tagung
• ECR-Tag

18.09.-19.09. 
 126. Markant Handelsforum,
Karlsruhe 
19.09.-21.09./InterTabac

10
Oktober

ET:  30.09.2024
AS:  02.09.2024
DU:  09.09.2024

• Bier- und Biermixgetränke
• Spirituosen
• Snacking
• Tabakwaren & Alternativen
• Energy Drinks

• Bar Convent

11
November

ET:  28.10.2024
AS:  30.09.2024
DU:  07.10.2024

• Kassenzone
• Molkereiprodukte
• Wein, Sekt, Champagner
• Fette, Öle, Butter
• Heißgetränke

12
Dezember

1
Januar 2025

ET:  05.12.2024
AS:  07.11.2024
DU:  14.11.2024

•  Plant-based / Veganuary
• Bioprodukte
• Tiefkühlkost
• Drogeriewaren
• Convenience

* Zusätzlich Auslage und Distribution des Markant Magazins

10
11



*  Angegebene Anschnittmaße zuzüglich 3 mm Beschnitt ringsum 
Sicherheitsabstand 5 mm vom Dokumentenrand (verhindert unerwünschten Anschnitt Ihrer Texte/Informationen)

 10 mm Abstand zum Bund für Logos und Texte, um deren Lesbarkeit zu garantieren

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.

Bei Buchung über Agentur 15 % Agenturermäßigung

Mediadaten 2024 | Anzeigenpreise

Formate
Satzspiegel

 Breite mm Höhe mm
Anschnitt*

 Breite mm Höhe mm
Preise

4-farbig €

U2/U3/U4 - 210 x 280 10.220,–

2/1 Seite 383 x 244 420 x 280 14.495,–

1/1 Seite 173 x 244 210 x 280 8.500,–

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

84 x 244

173 x 120

103 x 280

210 x 140
4.450,–

1/3 Seite hoch

1/3 Seite quer

55 x 244

173 x 80

73 x 280

210 x 95
2.990,–

1/4 Seite hoch

1/4 Seite quer

1/4 Seite block

40 x 244

173 x 60

84 x 120

60 x 280

210 x 70

103 x 140

2.350,–

1/6 Seite hoch
1/6 Seite quer

55 x 120

173 x 40

-

-
1.480,–

Weitere Kleinst- und Sonderformate auf Anfrage.
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Bilder, Logos und Texte sollten spätestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.

Hohe Nachfrage nach Geflügel

Die Zahlen spiegeln auch den Rückgang 

des Fleischkonsums in Deutschland 

insgesamt wider. Der Pro-Kopf-Verzehr 

2021 lag nach Angaben des Bundes-

informationszentrums Landwirtschaft 

(BZL) bei 55 Kilogramm und damit 

2,1 Kilogramm unter dem Vorjahres-

erkennbar; der Pro-Kopf-Verzehr 

von Rind- und Kalbfleisch hin-

gegen reduzierte sich in diesem 

Zeitraum um vier Prozent, der 

von Schweinefleisch sogar um 

mehr als 15 Prozent. 

Auf die anhaltend hohe 

Nachfrage nach Geflügelpro-

dukten verweist auch Dr. Ingo 

Stryck, Leiter Marketing bei der 

PHW-Gruppe (Wiesenhof): «In unse-

rer Range Chicken Schmiede haben 

wir insgesamt im Zeitraum März bis 

August 2022 im Vergleich zum Vor-

jahreszeitraum ein Absatzplus von 

11,4 Prozent erreicht.» Im gleichen 

Zeitraum ist allerdings der Geflügel-

Bratwurstmarkt nach Erhebungen des 

Marktforschungsunternehmens IRI 

wert. Dabei haben sich Schweinefleisch 

(– 4 %) und Rind- und Kalbfleisch  

(– 6 %) jeweils klar rückläufig ent-

wickelt, während Geflügel nur ein 

leichtes Minus verzeichnete. Im Fünf-

Jahres-Vergleich ist die positive Ent-

wicklung von Geflügel mit einem Plus 

von knapp sechs Prozent deutlicher 

Geflügelfleisch ist beliebt 
wie nie zuvor. Davon pro-
fitiert auch die aktuelle 
Grillsaison.

55 kg
Fleisch & Wurstwaren  

hat jeder Deutsche 2021 im 
Schnitt verzehrt.  

Das sind 2,1 kg weniger  
als im Vorjahr.

Quelle: BZL

Grill-Neuheiten | Sortiment & Markenförderung

38 | markant-magazin.com | 05.23

– Anzeige –

Frisch, fruchtig und leicht – Rosé Sekt ist bereits seit Jahren im Trend 
und besonders aus Frühling und Sommer nicht mehr wegzudenken. 
Auch Schlumberger Sekt setzt dieses Frühjahr auf ihre Rosé-Qualitäten. 
Die Sektkellerei aus Wien steht seit 1842 für einzigartigen Genuss und 
höchste Qualität. Daher werden hier auch alle prickelnden Speziali-
täten nach der Méthode Traditionelle veredelt.
Neben den dauerhaft verfügbaren Artikeln, dem Klassiker Schlum-
berger Rosé Brut und dem Sommerhit auf Eis Schlumberger Rosé Ice 
Secco gibt es dieses Jahr auch eine Sonderedition.
Mit der Limited Edition des beliebten Schlumberger Rosé Brut in flo-
ralem, frühlingshaften Design mit Hibiskusblüten startet Schlumberger 
in Österreich und Deutschland eine Frühjahrs- und Sommer-Offensive, 
die durch Gastronomie, PR und Social Media verlängert wird.

Schlumberger Sparkling Spring 

Mehr Informationen unter 
https://www.schlumberger.at/de/sparklingspring

um 13,2 Prozent gesunken. Ungeachtet 

dessen ist davon auszugehen, dass die 

Bratwurstnachfrage insgesamt auch 

in dieser Saison – wie bereits in den 

vergangenen Jahren – wieder relativ 

hoch ausfallen wird.

Aufschwung für Qualität

Insgesamt zeigt sich die Branche op-

timistisch, dass die Grilllust in 2023 

zurückkehren und wieder vermehrt 

Zuhause gegrillt wird. «Dann werden 

auch höherpreisiges Grillgut und Bei-

lagen wieder einen Aufschwung er-

leben», prognostiziert Ulrike Fiedler, 

Director Marketing, Meggle Consumer 

Products West. Dem schliesst sich Claus 

Christmann, National Key Account 

Manager von Westland Kaasspecia-

liteiten an: «Die Menschen werden 

wieder häufiger mit grossen Gruppen 

von Freunden oder Familie grillen. Sie 

wollen gemeinsam eine schöne Zeit ge-

niessen» Für den Handel ist es daher 

umso wichtiger, die aktuellen Trends  

sowie Bedürfnisse der Shopper zu ken-

nen und die entsprechenden Produkte 

im Markt bereitzuhalten. 

Aktuelle Trends

Einen spürbaren Aufwärtstrend in 

der Gunst der BBQ-Begeisterten er-

fährt der Bereich Grillspiesse. Dass die 

Nachfrage nach Grillspiessen zuletzt 

deutlich zugenommen hat, kann auch 

Rudolf Jaeger, Sprecher des Grillsport-

vereins sowie Grill- und BBQ-Welt-

meister bestätigen: «Spiesse aller Art 

sind ein Riesentrend, ob mit Gemü-

se oder der klassische Russenspiess.» 

Ebenfalls beliebt sind Special Cuts. 

«Gerade das Flank Steak eignet sich 

sehr gut auch für Einsteiger, da es 

leicht zu grillen ist und immer lecker 

schmeckt. Zudem hat es wenig Fett 

und ist daher auch für gesundheits-

bewusste Konsumenten interessant», 

erläutert Jaeger. 

Bei der Auswahl des Grillguts ist al-

lerdings keinesfalls davon auszugehen, 

dass es den Grillfans in erster Linie um 

eine einfache Zubereitung geht. Wenn 

es um Special Cuts geht, verfügen viele 

Shopper bereits über ein ausgeprägtes 

Basiswissen und möchten deshalb gut 

beraten werden. Das geht weit über das 

Schwenksteak und die klassische Brat-

wurst hinaus. Gefragt sind verschiedene 

Cuts von Rind und Schwein wie Teres 

Major, Flat Iron Steak, Cuscino, Secreto 

und das Tomahawk Steak. Dementspre-

chend ist neben der Wahl des Fleischguts 

die Wahl des Grills und des Zubehörs wie 

Grillmatten, -zangen bis hin zu -hand-

schuhen von grosser Bedeutung. Händler 

können sich auch hier profilieren, wenn 

sie ihr Angebot entsprechend um Profi- 

und Premium-Equipment erweitern. 

Grillen heisst Vielfalt. Darum ist  
es wichtig, die verschiedenen  
Produkte in einer Verbundplatzierung 
mit Aufbauten zu präsentieren. 

Bastian Beie, Geschäftsführer der Block Handels GmbH

Tomahawk: Das Fleisch ist 
identisch mit dem Entre-
côte oder Ribeye Steak, 
der grosse Unterschied ist 
der Knochen.

DIY
Wursten & Räuchern 
Eine wahre Renaissance un-
ter Grillfans erlebt die eigene 
Herstellung beziehungswei-
se das selbst räuchern. Grill- 
und BBQ-Weltmeister Rudolf 
Jaeger: «Wir beobachten, 
dass immer mehr Menschen 
ihre Bratwurst selbst machen 
wollen. Insbesondere wenn 
sie erkennen, dass der Auf-
wand gar nicht so gross ist. 
Auch das Räuchern im eige-
nen Räucherschrank ist stark 
im Kommen.» Wer hier auf 
ein professionelles Gerät zu-
rückgreifen möchte, muss 
laut Jaeger allerdings rund 
1000 Euro bezahlen. Ge-
nerell hätten die Verbrau-
cher inzwischen gelernt, den 
Grill vielfältiger einzusetzen, 
von der Vorspeise bis zum 
Hauptgericht, und wüssten 
den Drehspiess oder die Siz-
zle Zone (Hochtemperatur-
zone mit über 800 Grad) zu 
nutzen. Gleichzeitig seien die 
Geräte in den vergangenen 
Jahren leistungsstärker, pfle-
geleichter und auch optisch 
deutlich ansprechender ge-
worden, so eine weitere Be-
obachtung von Jaeger.

Sortiment & Markenförderung | Grill-Neuheiten

 05.23 | markant-magazin.com | 39



Produkt des Monats / Verkaufsaktion des Monats/ 
Neuheit am Point of Sale

• Vorstellung Print und Online

• Prominente 1/2- bzw. 1/4-seitige Darstellung

• Produktabbildung auf der Startseite  
 www.markant-magazin.de

•  Produktabbildung unter  
Neue Produkte / Aktionen

• Farbliche Hervorhebung

• Web- und Social-Media-Verlinkungen

• Bis zu 3 Bilder/Neuheit am POS: 1 Bild

• Videoeinbindung möglich

Preis:  Produkt des Monats:  3.950,– €   
VKF-Aktion des Monats: 3.950,– €  
Neuheit am POS:  1.250,– €

Timing: Für die Erstellung von Advertorials gilt ein  
vorgezogener Anzeigen- und Druckunterlagenschluss. 

Category Advertising

EINE Buchung – VIELE Vorteile: 

• 1/2 - Seite im Sortimentsthema

• vorgegebenes Layout

• keine Anzeigengestaltung notwendig

• 1 Bild, 1-2 Textblöcke, 1 Logo

Preis: 3.250,– €  zzgl. MwSt.

Timing

Für die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener 
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss.

1/2-seitig quer

Beispiel 
Produkt des Monats (re.)



Mediadaten 2024 | Sonderwerbeformen Print II

Bilder, Logos und Texte sollten spätestens 7 Tage vor Druckunterlagenschluss beim Verlag eingehen.

Advertorial

Das Advertorial wird als Anzeige gekennzeichnet und gibt Ihnen die 

Möglichkeit Ihre Botschaft in individueller und kreativer Form dem 

Leser zu übermitteln. 

Ihr Vorteil: 

-  Redaktionelles Erscheinungsbild mit individuelle Botschaft

- Produktion (Grafik + Redaktion) gegen Aufpreis

- Viel Platz für Ihre Botschaft

Timing

Für die Erstellung von Advertorials gilt ein vorgezogener Anzeigen- 

und Druckunterlagenschluss.

Preis: ab 8.500,– € zzgl. MwSt. 

Gültige Anzeigenpreise zzgl. Kreativkosten  

(inkl. einer Korrekturschleife)

+ 10 % Konzept & Layout

+ 15 % Konzept, Layout & Text

+ Online-Veröffentlichung als Sponsored Post 

auf der Startseite www.markant-magazin.de  

Preis: 1.250,-€ zzgl. MwSt.  

1/1 Seite

 

V-Label
Vegetarisch und Vegan 
Alle Produkte von Verdino 
Green Foods sind vegan  
und mit dem europäischen 
V-Label ausgezeichnet. Es 
ermöglicht die sichere und  
bequeme Auswahl von 
vegetarischen und  
veganen Lebensmitteln,  
ohne die Zutatenliste  
studieren zu müssen.

Advertorial Markenförderung | Unfished

Frischer Fisch, noch dazu ohne Queck-

silber, Mikroplastik und Pestizide aus 

den verschmutzten Meeren, wird 

immer mehr zur Mangelware. Hinzu 

kommt: Viele Thunfisch- und Lachs-

arten sind vom Aussterben bedroht. 

Die Lösung heisst Unfished: Pflanz-

liche Fischalternativen, deren Textur, 

Optik und Mundgefühl aussergewöhn-

liche Geschmackserlebnisse bieten 

– und die echtem Fisch verblüffend 

nahekommen. Auch die Gesundheit 

profitiert, dank wertvoller Proteine aus 

Reis, Soja oder Erbsen und pflanzliche 

Öle.

Zum grossen Sortiment von Verdino 

Green Foods gehören unter anderem:

•  Sashimi und Poke Cubes nach 

Lachs- oder Thunfisch-Art: feinstes 

Filet, in dünne Scheiben oder Wür-

fel geschnitten für trendige Sushi-

Rolls und -Bowls 

•  PlanTuna Thunfisch-Alternativen 

– im verzehrfertigen Salat oder in 

verschiedenen Sorten aus der Dose 

für Sushi, Pizza, Pasta, Salate und 

Sandwiches 

•  PlantZalmon Filet und Plant-

Fish Filets nach Art von Lachs 

bzw. weissem Fisch 

•  pflanzlicher Räucherlachs in 

Scheiben 

•  und nicht zuletzt: Panierte Plant-

Fish Filets und Fischstäbchen 

Verdino Green Foods 
Deutschland GmbH
Moritzstraße 18
13597 Berlin 

vertrieb@verdinofoods.com
verdinofoods.com/de

Zum Anbeissen 
Sushi, Sashimi und Poke Bowls werden immer beliebter – 
und funktionieren jetzt auch vegan.

 Fischalternativen 

14 | markant-magazin.com | 09.22 

 
Die Die 

 

Das Unternehmen Yuu'n Mee  

mit der markant roten Tief-

kühlpackung ist Spezialist für 

nachhaltiges Seafood und steht seit über  

18 Jahren für natürliches, qualitativ 

hochwertiges Seafood mit dem un-

vergleichbaren Geschmackserlebnis. 

Für Yuu’n Mee ist es essentiell, dass 

Aquakulturen und Fischereien nach 

klar vorgegebenen, ökologisch sensibel 

definierten Zucht- und Rohwarenstan-

dards umwelt- und ressourcenschonend 

bewirtschaftet werden. Gemeinsam 

mit den Partner-Garnelenfarmen setzt 

das Unternehmen das klar definierte, 

hoch gesteckte Yuu‘n Mee Qualitäts-

programm um.

Nachhaltig geniessen
Finest Seafood - enjoy the Difference! Garnelen, Fische & Meeresfrüchte, frei von Zusätzen, 
kontrolliert nachhaltig, mit dem unverwechselbar frischen Yuu'n Mee Geschmack.

Yuu’n Mee steht für: 

∙   Kontrolliert NACHHALTIGE und  

UMWELTSCHONENDE Aufzucht

∙   FANGFRISCHE Verarbeitung für den 

einzigartig frischen Geschmack

∙   kontrollierte ANTIBIOTIKA- 

FREIHEIT, frei von Zusatzstoffen

∙   RÜCKVERFOLGBARKEIT: Jeder 

Fang ist bis zum Garnelenteich 

rückverfolgbar

∙   FAIRE ARBEITSBEDINGUNGEN und 

soziale Verantwortung

Die Mangrovenwälder bieten  
einen natürlichen Lebensraum 
für die Garnelen von Yuu’n Mee

Nachhaltiges  
Seafood exzellenter 
Qualität!

– Anzeige –
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Die Die 

 

Save the Date: 7.-11.10.2023
Besuchen Sie unseren  
Messestand C-099 in  
Halle 04.2 auf der ANUGA 
2023 in Köln.

Yuu’n Mee bedeutet Du und 
Ich. Gemeinsam für ein bes-
seres Klima – das Yuu’n Mee 
Mangroven Wiederauf- 
forstungsprojekt!

Für Yuu’n Mee ist Nachhaltig-
keit der Kernwert der Unter-
nehmensphilosophie. Denn 
die natürlichen Ressourcen 
unserer Zeit sollen auch zu-
künftigen Generationen er-
halten bleiben. 

Mit dem Yuu’n Mee Mangroven 
Wiederaufforstungsprojekt 
leistet der Seafood-Spezialist 
einen wichtigen Beitrag zum 
Umwelt- und Klimaschutz.Seit 
2010 konnten bereits über 
200.000 Mangroven an der 
Küste Thailands aufgezogen 
und eingepflanzt werden. Und 
stolze 50.000 neue Mangro-
venbäume kommen im Jahr 
2023 für Mutter Natur dazu.

Nachhaltigkeit ist unsere Natur

Eines der Erfolgsprojekte von Yuu’n Mee 

sind Black Tiger Garnelen aus einem 

weltweit einzigartigen Farming-Ansatz 

im geschützten Mangrovenwald in Viet-

nam. Mangroven und naturnahe Teich-

anlagen bilden ein intaktes Ökosystem, 

das den Garnelen als natürliche Lebens- 

und Nahrungsgrundlage dient. Mit be-

sonders viel Platz wachsen sie artgerecht 

und ohne Stress auf. Die Garnelen ernäh-

ren sich ausschliesslich von natürlichem 

Futtervorkommen. Zwischen den dicht 

geflochtenen Wurzeln der Mangroven-

bäume finden sie reichlich Nahrung, wie 

Plankton und Mangrovenblätter. Und was 

so natürlich aufwächst, schmeckt ausser-

gewöhnlich gut: mild nussig, herrlich klar 

und frisch im Geschmack mit festem Biss.

Preisgekrönt

Mit diesem beispiellosen Projekt, bei dem 

nicht nur das Tierwohl grossgeschrieben 

wird, sondern auch für intakte Naturräu-

me und eine nachhaltige Lebensgrund-

lage für die Menschen in der Region 

gesorgt wird, wurde Yuu’n Mee mit dem 

renommierten INTERNORGA Zukunfts-

preis in der Kategorie «Nahrungsmittel & 

Getränke» ausgezeichnet. 

 Yuu'n Mee Produkthighlights  

Bio Black Tiger Garnelen, Gourmet Rie-
sengarnelen und Garnelen in Knusper-
panade: Geniessen Sie Ihr Umsatzplus 
mit Produkten aus dem Hause Yuu’n Mee 
– weil Nachhaltigkeit besser schmeckt.

Yuu'n Mee fine foods
Vertriebs-GmbH
Postfach 18
AT-2100 Korneuburg 

office@yuu-n-mee.at
www.yuu-n-mee.at

Robert Herman (GF 
Yuu’n Mee) mit 
Garnelenfarmer

Das Yuu’n Mee Mangroven 
Wiederaufforstungsprojekt

Advertorial Markenförderung | Yuu'n Mee

über den
 Te

l l e r r a n d  h i n a u s  d e n k e n
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Superbanner 
Format 728 x 90 Pixel 
Monatspreis  
970,– € zzgl. MwSt.
In Kombination mit einer 
Printanzeige 
500,– € zzgl. MwSt.

Wide Skyscraper 
Format 160 x 600 Pixel 
Monatspreis  
970,– € zzgl. MwSt.
In Kombination mit einer 
Printanzeige 
500,– € zzgl. MwSt.

Weitere Sonderwerbeformen und Informationen zu unseren Online-Angeboten 
erhalten Sie bei unseren Mediaberatern.

Technische Angaben:

Datenanlieferung:  Bitte liefern Sie die Daten fünf  

 Tage vor Schaltbeginn.

Datenübermittlung:  E-Mail: dispo@medialog.de, 

 bis max. 10 MB 

 FTP: Zugangsdaten auf Anfrage

Dateiformate:  Flash, GIF, HTML, JPEG, PNG 
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Cover-Specials
Wir verstehen uns nicht nur auf klassische Anzeigen, sondern 
können darüber hinaus auch mehr für Sie leisten. Mit unseren 
Sonderwerbeformen bieten wir einen echten Mehrwert für 
Ihre Kommunikation, die nicht nur auffällt, sondern auch für 
Aufmerksamkeit beim Leser sorgt und nachhaltig in Erinne-
rung bleibt.

Titelflappe:  
Ideal für kreative Ideen mit nachhaltiger Wirkung beim Leser. 
Preis: 10.220,– €  zzgl. MwSt.

Muster «Titelflappe»

Muster «Gate Cover»

Muster «Beilage»

Gate Cover:
Erhalten Sie die maximale Aufmerksamkeit mit der 
aufklappbaren Doppelseite auf dem Titel.
Preis: 16.500,– €  zzgl. MwSt.

Beilagen:
Viel Platz für Informationen und kreative Ideen - 
flexibel entnehmbar.
Preis Vollauflage: 4.140,– €  zzgl. MwSt. 
(Beilagen bis 25 g)

www.markant-magazin.com – Der Online-Auftritt 
des Markant Magazins ist der ideale Platz für eine 
gezielte Markenkommunikation an die Handelspart-
ner der Markant Gruppe. 

Ihre 
Beilage



Zeitschriftenformat 210 mm breit  x  280 mm hoch,  
  unbeschnitten: 216 mm breit  x  286 mm hoch  
  Satzspiegel: 175 mm breit  x  224 mm hoch

Druck- und  Offsetdruck (Bogenoffset), Rückendrahtheftung 
Bindeverfahren

Datenübermittlung  Druckunterlagen bitte per E-Mail und farb- 
verbindliches Proof postalisch an die Verlags- 
adresse senden. Alternativ bitte per CD  
mit farbverbindlichem Proof. 
E-Mail: dispo@medialog.de 
Telefon: +49 7225 916-135

Datenformate Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-4- 
  Daten. Offene Daten (z. B. InDesign) sind zu  
  vermeiden. Die Datei muss mindestens druck- 
  fähig sein, d. h. alle verwendeten Schriften sind  
  einzubetten, Halbtonbilder benötigen eine Auf- 
  lösung von 300 dpi, Strichbilder mindestens 600 dpi.

Farben Druckfarben (CMYK) nach Offsetdruckstandard,  
  Sonderfarben sind in Absprache möglich.

Proof Farbverbindliches Proof nach «Medienstandard 
  Druck» (bvdm). Digital erstellte Prüfdrucke müssen  
  zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA  
  Medienkeil enthalten (kostenpflichtig zu beziehen  
  bei www.fogra.org). 

  ICC-Profil: ICC-Profil: ISO Coated V2 (Fogra39L)   
  Ein verbindliches Proof muss dem Verlag bis  
  spätestens zum Druckunterlagenschluss vorliegen.

Gewährleistung  Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und  
insbesondere Farben übernimmt der Verlag keine  
Haftung. Der Druck von Farbanzeigen ohne  
druckverbindliches Proof erfolgt ohne Gewähr- 
leistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei  

den uns zu geleiteten und übergebenen Dateien  
um Kopien handelt und übernehmen für deren  
Bestand keine Haftung.

Beihefter Papiergewicht: bis 170 g/m2 
  Druckauflage: 17.250 + 2 % Zuschuss 
  4-Seiter 4.475,00 € 
  8-Seiter 6.690,00 € 
  Nachlässe nach Mal-/ Mengenstaffel: 
  1 Beihefter entspricht 1 Anzeigenseite

Beilagen bis 25 g je Tsd. 240,00 E 
  Beilagen müssen einwandfrei verpackt 14 Tage   
  vor Erscheinen der betreffenden Ausgabe (siehe   
  Terminplan) frei Haus an die Druckerei geliefert   
  werden. Die Vorlage eines verbindlichen Musters   
  ist Bedingung für die Auftragsannahme.

Rabatte Malstaffel   Mengenstaffel 
  3 Anzeigen 3 % 2 Seiten 3 % 
    6 Anzeigen 5 % 3 Seiten 5 % 
    9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 % 
  12 Anzeigen 15 %  9 Seiten 15 % 
     ab 12 Seiten 20 %

Gewährleistungn Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und  
  insbesondere Farben übernimmt der Verlag keine  
  Haftung. Der Druck von Farbanzeigen ohne  
  druckverbindliches Proof erfolgt ohne Gewähr- 
  leistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei  
  den uns zu geleiteten und übergebenen Dateien  
  um Kopien handelt und übernehmen für deren  
  Bestand keine Haftung.

Kontakt Ankündigungen, Auskünfte, Abstimmungen usw. 
  Telefon: +49 7225 916-130 
  E-Mail: dispo@medialog.de

Mediadaten 2024 | Technische Angaben
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Mediadaten 2024 | Markant Gruppe im Überblick

Die Markant ist die grösste Dienstleistungskooperation für Lieferanten 

und Händler in Europa. 

Sie positioniert sich für über 15.000 Lieferanten und über 200 Händler aus  

den Sektoren Lebensmittelgross- und -einzelhandel, Drogeriemarkt, Grossverbraucher, 

Convenience, E-Commerce, dem Nonfood-Bereich, Baumärkte, Kauf- und Waren häuser 

sowie Fachmärkte etc. als kooperative Dienstleistungszentrale.

Die Markant Handelspartner sind in über 25 Ländern aktiv und generieren dort eine 

Umsatzsumme (2022) von 125 Mrd. €, davon 77 Mrd. € in Deutschland. 

Mit Standorten in Deutschland, Österreich, Schweiz, Tschechien, Polen, Rumänien 

und Belgien unterstützt die Markant die Expansion ihrer Partner vor Ort und in  

benachbarten Ländern.

Die Markant lebt den kooperativen Ansatz und versteht sich als

• Mittler und Förderer der Zusammenarbeit zwischen Lieferanten und Händlern

•  Garant für die Eigenständigkeit und Wettbewerbsfähigkeit des  

mittelständischen Handels

• Datendrehscheibe und Informationsplattform für die Branchen  

 der kooperierenden Partnerunternehmen

• Optimierer der Wertschöpfungskette zwischen Lieferanten und Händlern

• Türöffner für internationale Märkte und relevante Vertriebskanäle

Markant international* in Kürze

• Handelspartner aktiv in über 25 Ländern 

• 125 Mrd. € Umsatzsumme der Markant  

 Handelspartner (ohne Coop)

• 63 Mrd. € Verrechnungsumsatz international (inkl. Coop) 

• 1.900 SB-Warenhäuser

• 1.900 Supermärkte 

• 9.150 Drogeriemärkte

• 379 C&C-Märkte

• 588 Bau-, Baustoff- und Gartenmärkte

• 890 Food- und Nonfood-Discounter

• Über 150.000 GV-Kunden

* Stand 2023



Mediadaten 2024 | Markant Handelspartner

Agravis, Bäko, Bartels-Langness, BayWa, Bünting,  
Chefs Culinar, CITTI, dm-drogerie markt, Gafateam, GetN,  
Globus Baumärkte, Globus-SBW, HELLWEG Baumärkte,  
INTERGAST-Gruppe, Kaes, Kaufhaus Stolz, Kaufland, Klaas & Kock,  
MCS-Gruppe, METRO, MTH Retail Group, Müller, NETTO, Okle,  
Pflanzen Kölle, RTG Retail Trade Group, Rofu Kinderland,
ROSSMANN, Service-Bund, Smyths Toys, Team Beverage, tegut, Zentrag 

A. Hausmann, Astro Handelsgesellschaft, Chefs Culinar, dm drogerie markt,  
Eurogast, KASTNER, Kiennast, Obst Winkler, MPREIS, MTH Retail Group, 
Müller, Smyths Toys, Tiefkühlexpress Grabher, Transgourmet, Unigruppe, 
Unik, Wedl

Amedis, Cadar, Eco Media, Galexis, GODRINK, LANDI, Loeb, Manor, MTH 
Retail Group, Müller, Pistor, Saviva, Smyths Toys, SPAR, Valora, Voigt, Volg

Chefs Culinar, dm drogerie markt, Globus-SBW, Horeca Totaal, Kaufland, 
KON-RAD, La Provençale, Lambrechts, Maconal Food, Müller, 
ROSSMANN, Selgros C&C, Solvent, Teta Drogerie, Transgourmet, 
Trendy Foods, Voeding Lesage

und weitere

Deutschland:

Österreich:

Schweiz:

Mittelosteuropa:



medialog GmbH & Co. KG 
Medienplatz 1  
76571 Gaggenau
Tel.:  +49 7225 916-230
Fax:  +49 7225 916-290
www.medialog.de

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: 
www.markant-magazin.com/agb


